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Resumo

O objeto de analise remete ao uso de camiseta de malha pelos turistas, associado
ao consumo, em forma de souvenir e vestimenta, com producdo de sentidos
pelo imaginario relacionado com experiéncias de turistas, em viagem. No
turismo encontra-se camiseta de malha, em todos os segmentos do turismo,
fazendo-se souvenir e vestimenta. O artigo analisa a presenca de camiseta
de malha, desde o surgimento, até o mercado turistico. Assim, objetiva-se
explicar o uso e consumo de camisetas pelos turistas, por meio de teorias e
conceitos aplicados a realidade investigada nas relagdes de lazer e consumo.
A camiseta de malha apesar de pouco investigada possui uso impactante no
mercado turistico. O método fenomenoldgico serve de caminho porque ajuda
a transformar objetos, fatos e acontecimentos em fendmenos, passiveis de
explicacdo cientifica, sem necessidade de formulacdo de hipdteses. O estudo
da semiotica, ¢ campo de conhecimento adequado a explicagdo de imagens e
simbolos, leva a compreensao do uso de camiseta de malha que se torna, icone
do turismo, denotando a presenca do objeto de souvenir a vestimenta. Destaca-
se conceitos basicos do processo de construcdo da imagem de camisetas, em
destinos turisticos, com revisao de literaturas em diversos autores. Além do
estudo tedrico aplica-se formulario por meio da plataforma Google Forms,
complementada com pesquisa netnografica. A andlise dos dados da pesquisa
explica e comprova uso ¢ consumo de souvenir pelos turistas em lugares
turisticos. Concluise que ocorre crescimento numérico do uso de camiseta
de malha além do lucro alcangado pelas empresas, pela venda do produto. O
uso da camiseta relaciona-se também com personalidade e comportamento
de turista, de modo que o identifica, além de diversidades de sociais e estilos
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de vida, confirmando-a como souvenir e vestimenta. O consumo de camiseta
de malha perpassa turista, cidaddo e consumidor, sendo assim um fenémeno
explicavel pela ciéncia.
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Abstract

The object of analysis refers to the use of T-shirts by tourists associated with
consumption in the form of souvenirs and clothing, with the production of meaning
by the imaginary related to tourist experiences while traveling. We can find T-shirts
in all segments of tourism as souvenirs and clothing. The article analyzes the
presence of T-shirts from their origins until it reaches the tourist market. Thus,
it aims to explain the use and consumption of T-shirts by tourists in leisure and
consumption relations through theories and concepts applied to the investigated
reality. The T-shirt, despite being little investigated, has an impacting use in the
tourist market. The phenomenological method serves as a path because it helps
to transform objects, facts, and events into phenomena, susceptible to scientific
explanation, without the need to formulate hypotheses. The study of semiotics, a
field of knowledge suitable for the explanation of images and symbols, leads to the
understanding of the use of T-shirts that becomes a tourism icon, presenting the
presence of the souvenir object in clothing. It highlights basic concepts of the image
construction process of T-shirts in tourist destinations with a literature review by
several authors. Besides the theoretical study, a form is applied through the Google
Forms platform, complemented with netnographic research. The analysis of the
research data explains and proves the use and consumption of souvenirs by tourists
in tourist places. It is concluded that there is a numerical growth in the use of T-shirts
in addition to the profit achieved by companies through the sale of the product.
The use of the T-shirt is also related to the personality and behavior of tourists, so
that it identifies them, as well as social diversities and lifestyles, confirming it as a
souvenir and clothing. The consumption of T-shirts permeates tourists, citizens, and
consumers, thus being a phenomenon explainable by science.
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Introduciao

Este artigo analisa uso e consumo de camiseta de malha como souvenir e
vestimenta no turismo, que implicam comportamento de turista em viagem para
destino turistico. Turismo ¢ forma de lazer que contribui para o desenvolvimento
cultural e socioeconémico de paises a comunidades. O objetivo ¢ investigar a
relevancia de camiseta de malha no turismo, como souvenir e vestimenta, por
meio de perfis e comportamentos de individuos que fazem turismo e consomem
camisetas de malha, peca que passa a fazer parte da indumentaria turistica.
O estudo ¢ feito por meio da fenomenologia, a luz da semidtica, campos de
conhecimento necessarios a compreensao do objeto. O turismo € o consumo sao
atividades paralelas motivadas pela necessidade humana, em especial o lazer,
tornando camiseta objeto de consumo e souvenir, peculiaridades da experiéncia
de turista.

;y e

Camiseta de malha, no turismo, ¢ indumentaria com capacidade de provocar
emocdes ¢ recordagdes de momentos, lugares, vivéncias e experiéncias
prazerosas. Contextualizam-se mudancas no mercado turistico decorrentes
de transformagdes observadas em relagdo a desejos e necessidades dos que
viajam, instigadoras de oferta de produtos criativos e inovadores no turismo, que
valorizam individualidades de turistas, baseando-se em emogoes (Ejarque, 2009),
como ocorre com o uso de camisetas de malha.

Parte-se do pressuposto de que a camiseta de malha oferece oportunidade de
concretizagdo de realidades vivenciadas pelos turistas, durante e depois de
viagem, constatando-se que turista usa, guarda e reutiliza camisa para recordacao
no retorno para casa. Trata-se de peca versatil, roupa simples ou sofisticada,
objetiva e funcional, que guarda informacdes, gostos e preferéncias. Detém
funcionalidade, exibe intencdo, expressa o que o individuo é, como deseja ser
percebido pelos outros (Stefani, 2005).

A andlise apoia-se em conhecimento da historia da camiseta ao longo do tempo,
aceitacdo do uso da camiseta pelo turista e requer compreensao da importancia
de fendmenos ligados a atividade turistica, na relagdo entre pessoa e vestuario.
Entendendo que se trata também de consumo simbolico, visto que a vestimenta
desempenha papel na construcao social da identidade humana e turistica. Vestuario
que revela mentalidade, anseios e apatias, vinculando-se a personalidade, visto
que a autoimagem ¢ formada por itens que denotam valores pessoais € sociais.
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Camiseta de malha se faz vestimenta padronizada em guerras mundiais, passa
pelas fabricas, chega a moda e ao turismo, torna-se indumentaria de status e
padronizacdo de estilo e moda na vida de viajantes. Em momentos de guerra, de
prosperidade oupobreza, de influénciareligiosa, enfim, em inimeras circunstancias
vivenciadas pela humanidade, encontra-se a presenca da indumentaria, camiseta
de malha (Stefani, 2005). Por volta de 1880, era conhecida como undershirt' a
famosa camiseta de baixo, produzida com malha, fazendo parte do uniforme da
Marinha Americana. Tratava-se de veste oficial, roupa de baixo, usada desde o
periodo das guerras, até o movimento modernista chegando a contemporaneidade.

Todavia, a camiseta de malha, de muitas geracdes, faz parte de movimentos
revolucionarios, politicos, sociais e da historia dos meios de comunicagdo
de massa. Destaca-se, no cinema dos anos de 1950, quando da mudanga de
paradigma da juventude, da condi¢dao de grupo insignificante a famoso, até o
sucesso midiatico. No turismo, a camiseta de malha ¢ significativa, desperta
curiosidades, por objeto de comunicagdo, cujo uso proporciona prazer, assim
como a aquisi¢do. E um bem tangivel do turismo, dotado de significado, presente
em todos os segmentos e destinos. A camiseta classifica-se souvenir, objeto real,
que concretiza e torna tangivel o turismo. Analisar souvenir implica identificar
utilidade e fung@o, com investigacdo que perpasse significados, na medida em
que se torna tangivel, o que € imaterial ou intangivel, no turismo - a experiéncia
(Gordon, 1986).

Atrajetoria da camiseta passa por transformagdes, relatos histéricos e metamorfoses
na pos-modernidade, considera formas de expressdes do individuo na sociedade
contemporanea. Presente no mundo da moda, passa do basico ao customizado,
chega as passarelas, de cinema e televisao, adentra a literatura e a musica, impondo-
se com multifuncionalidade, em especial no século XXI. Customizagdo da palavra
customer, ¢ a orientac¢ao para o cliente, cujas expectativas regulam desenvolvimento
de novos produtos e servigos. Sendo a producdo de itens diferenciados para atender
as necessidades individuais de pessoa (Gusmao, 1997).

1 “Até a década de 1950 do século XX, a camiseta era conhecida como undershirt, “camisa de baixo’,
ou “camisa de meia’, no Brasil” (Pasinato, 2016, P4g.19).
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Esse é o contexto histérico em que se analisa o objeto, para entendimento de
como a indumentaria perpassa a sociedade, costume, moda, e transforma-se em
souvenir ¢ vestimenta, no turismo. Na analise do objeto o poder simboélico da
peca faz parte do processo historico e da vivencia contemporanea.

A Fenomenologia como Caminho da Andalise

Adota-se metodologia fenomenologica de Husserl (2008), no esfor¢o de conhecer
objetos e realidades, sobretudo compreender a filosofia que possibilita inserir
objetos em vivéncias e experiéncias, ou seja, transforma-lo em objetos de analise
ou fendmeno explicavel pela ciéncia. O método mostra como o objeto perpassa a
consciéncia do usuario e discute o objeto apresentando contrapontos da razdo para
compreensdo de como os fatos acontecem, em especial, o consumo da camiseta
de malha como souvenir e uso como vestimenta basica em segmentos do turismo.

O método explica como coisas ou objetos se apresentam a consciéncia, no sentido
de captacao da esséncia ou do que o objeto ¢, ou seja, “indo ao encontro das
coisas em si mesmas” (Husserl, 2008, Pag. 17). O caminho de explicagdo de
como camiseta de malha transcorre a consciéncia do usuario, leva a discussdo
do objeto nos contrapontos da razao légica para compreensao de como os fatos.
Considera-se que vivéncia e experiéncias permitem questionar o uso de camiseta
como fendomeno. “O ser humano investigado apresenta-se como produtor
das manifestagdes observadas” (Bello, 1998, Pag. 12), pois atribui sentido e
significado as coisas. Portanto, o turista atribui sentido a camiseta.

O método utilizado tem o propodsito de entender o fendmeno, aparicdo das coisas
na consciéncia das pessoas e identifica o valor dado ao fendmeno. Presume
entender que para se chegar ao fendmeno, ha de se entender o sentido das coisas,
como se mostram, para se chegar aquilo que o fenomeno realmente €.

Assim, o método leva a se investigar o que surge na consciéncia humana, ou
seja, na do turista, para entendimento de que é o ser humano, o responsavel
pelas configuragdes do fendmeno turistico e do objeto investigado. Examina-
se o sentido e o significado das coisas, sob viés da comunicagdo visual, pelo
uso de camiseta de malha no turismo, entendendo-se representagdes, imagens,
slogans, icones, signos’ ou simbolos impressos em camisetas de diferentes

2 Nas Ciéncias Sociais, signos podem ser entendidos como simbolos que se referem a imagens ou
objetos que normalmente estao associadas a uma ideia.
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lugares turisticos. Adotam-se categorias basicas para analise, com destaque para
turismo, consumo, camiseta de malha, souvenir, simbolo ou signos e vestimenta,
embasada na fenomenologia, com abordagem da semidtica, na investigagdo de
fenomenos e percepgido da mente.

Investiga-se a camiseta de malha como fato, fenomeno, percebido em diversos
paises, o se admite que ha elementos suficientes para compreensdo do objeto,
usando-se a comunicacao visual em si mesma, pelo olhar de turista, que percebe
lugares, consumo, espaco, sempre atento ao que se apresenta diante de si.
Busca-se compreender o que se mostra e como se mostra as consciéncias, o que
intencionam, o que escolhem, como percebem, o que desejam, como fantasiam,
como agem.

O Turismo a Luz da Teoria

Para conceituar turismo utiliza-se produgdes de tedricos, considerando que essa
atividade exige rigor cientifico, encontrado na producao cientifica, realizada por
académicos, pesquisadores, que dao arcabougo tedrico ao turismo. A teoria do
turismo derivada de varios autores mostra que turismo ¢ atividade econdmica
moderna, envolve aspectos geograficos, sociais, tecnologicos, dentre outros,
portanto, ¢ atividade abrangente e de grande complexidade.

Beni (1998) afirma que turismo ¢ atividade socioecondmica, fenomeno social,
de importancia a sociedade, negocio com alto potencial de geracdo de renda,
atividade direta e indiretamente relacionada aos setores econdmicos da sociedade,
gera movimentagao econdmica, social e cultural. Bernardo (2013) diz que o foco
do turismo reside no objeto viagem e turista, e nas atividades, interagdes e relacdes
com o espago receptor ¢ emissor, residentes e mediadores locais, protetores
ambientais, também com a geografia do lugar, aspectos fisicos e paisagisticos.

Turismo é uma forma especial de lazer por exigir viagem. Ninguém ¢ turista onde
reside. As pessoas viajam em diversas circunstancias, estruturando os segmentos
da atividade: turismo de férias, negocios, eventos, terceira idade, religioso,
rural, ecoturismo, de aventura, entre outros segmentos. A producdo conceitual
de turismo da rigor a atividade econdmica, e consolida o arcabougo tedrico para
analise da atividade. (Coriolano, 2020)
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O turismo articula-se em dois eixos: convencional e alternativo. O primeiro ocorre
de cima para baixo, ou seja, ndo prioriza a sociedade, mas as empresas e o lucro.
O turismo alternativo, também conhecido como turismo comunitario, promovido
por comunidades, pequenos empreendedores produzem servigos turisticos locais,
tendo como principio a complementagdo de renda da comunidade, conservagao
do meio ambiente e respeito as tradi¢des culturais. A atividade turistica se
organiza em segmentos e ¢ produzida em cadeia produtiva de turismo que oferece
bens e servigos (Coriolano, 2020). Medeiros (2003, Pag. 14). diz que “o turismo
do século XXI ndo permite mais improvisagdes ou esquemas amadorismos. Ha
necessidade de profissionalismo e planejamento face as novas exigéncias da
demanda”. A Organizagdo Mundial de Turismo (OMT) oficializou em 1999 o
seguinte conceito:

O turismo compreende atividades realizadas pelas pessoas durante viagens
e estadias em lugares diferentes de seu entorno habitual, por um periodo
de tempo consecutivo inferior a um ano, tendo em vista lazer, negdcios ou
outros motivos ndo relacionados ao exercicio de atividade remunerada no
lugar visitado (OMT, 1999).

Nao sendo a OMT produtora de teoria e conceitos, a institui¢ao padroniza esse
conceito que serve de normalizagdo ao desenvolvimento da atividade, que deseja
trabalhar com base na teoria cientifica.

A Camiseta no Turismo a Luz da Semiotica

A teoria geral dos signos considera todos os tipos de linguagem, além da falada
e escrita, afirma Peirce (1839) assim, a semidtica peirceana tem o propdsito de
verificar como se forma um fendmeno. Investiga-se a camiseta de malha como
fendmeno de produgdo, comunicagao, significacao e sentido. Os signos explicam-
se no campo da comunicagdo pela semidtica, pois segundo Santaella (1994) a
comunicacdo ¢ o locus da compreensao dos signos. Peirce ¢ responsavel pelo
estudo de signos e linguagens.

A pesquisa, semiotica leva a compreensio da comunicagio de signos e significados
presentes no turismo, por isso se da importancia a semiotica, para compreensao
da estrutura de significagdo cultural da atividade turistica, representacdes
imaginarias, em relagdo ao signo ou simbolo, imagem e narrativas sobre destinos
turisticos e comportamentos de turistas.
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Halim (2013), Echtner (1999), Urry (2002) e Berger (2004) analisam a atividade
turistica como sinais e simbolos que fornecem significado e tangibilidade a um
processo que por regra € essencialmente uma experi€ncia intangivel. Cooper
(1994) utiliza a semidtica para “examinar o imaginario turistico e as formas
como o imaginario ¢ empregado no sentido de incluir objetos, desejos, simbolos
para manipulacao da atividade turistica” (Cooper, 1994, Pag.144). Nesse sentido,
analisa-se camiseta de malha, no turismo, a luz da semidtica.

A analise via semidtica peirceana exige, sobretudo compreender como
representagdes imaginarias, pensamentos, consciéncias e sentimentos emergem
estampadas em camisetas, passam comunicagdes entre turistas, em viagem e no
retorno. “A filosofia peirceana contextualiza a teoria dos signos de e explica o
potencial comunicativo dos signos” (Compagno, 2009, P4g.84). Semidtica serve
de analise para camiseta de malha no turismo, na busca de interpreta-la como
signo, entendendo realidades significativas que acontecem, sem que se perceba o
que faz o cérebro humano para decifrar a relacdo objeto e pensamento.

Assim, camiseta ¢, a um s6 tempo, objeto e signo, pertence a categoria de coisas
ou forma observavel pela capacidade de despertar combinagdes, arquétipos?
e codigos. Semiotica desvenda que semelhanga semidtica seriam signos que
mediam significados, como camiseta de malha. Estudo essencial a interpretagao
e analise de imagens de camiseta como transmissora de mensagem, conceitos ¢
informacgdes no turismo, como se verifica na Figura 1.

3 “Arquétipo é um modelo universal ou predisposigio para caracterizar pensamentos ou senti-
mentos, uma tendéncia ndo aprendida para experimentar coisas de um certo modo”(Boeree, 1997,
Pag.70).
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Figura N° 1: Camiseta transmissora de mensagem

TROCAR T ROUPA
= daama =+

Fonte: Pagina loja virtual Foca na Moda.*

A percepcdo da comunicacdo visual por meio de mensagem, frase, simbolo
ou signo, que a camiseta expde, um dispositivo que colabora no fendmeno do
comportamento humano. Faz entender porque palavras, frases, mensagens
e informacdes expostas como propaganda ambulante em camiseta de malha
transmitem e comunicam mensagens com poder visual e de transmissao de
informacao. Todo signo, mesmo mental, corporifica e materializa o produto. O
signo encontrado em camiseta de malha, vendida como souvenir e vestimenta,
tangibiliza o turismo como proprio do objeto vendavel, por ser real, podendo ser
tocado, sentido compreendido e explicado.

4 Disponivel em: <https://www.focanamoda.com.br/camiseta-viajar-e-trocar-a-roupa-da-alma.
htmI> Acesso em: 11 julho 2022.
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A Camiseta como Veiculo de Comunicacdo no Turismo

Camiseta como vestimenta torna-se meio de comunicag¢do, “semelhante a dialeto
que reproduz poderes como se fosse lingua universal”, afirma Crane (2006, Pag.
473). Todavia, indiferente ao nivel de consciéncia, camiseta de cor ou estampada
tem linguagem nao verbal, por utilizar signos visuais, ou seja, falam coisas para
si mesmo e para outro. O objeto transmite “informacao, quando rostos e slogans
de politicos aparecem em camisetas, tinturas plasticas e tintas em spray levando
ao uso de desenhos coloridos” (Crane, 2006, Pag. 348) aumentando o potencial
de camiseta como meio de comunicagdo. Nobrega e Figueiredo (2008, Pag. 1)
compreendem que “formas verbais e ndo verbais de comunica¢do como canais
através dos quais passamos aos outros determinadas mensagens”.

O uso de camiseta de malha pelo turista é pratica marcante, em destinos turisticos,
sendo veiculo de comunicagdo, registro de lembranca de viagem e estimulo a
fixacdo da cultura local e global do destino turistico. Compra-se camiseta para
uso especial como souvenir, sendo que “o consumo se tornou forma difundida de
troca cultural e de aproximagdo com cultura desconhecida” (Reis, 2008, Pag.2).

Os eventos turisticos tem poder de atragao de fluxo turistico, fator determinante
de desenvolvimento turistico. Eventos exibem camisetas, com estampa, cor,
logotipo ou slogan, como estratégia para divulgagdo, como souvenir e vestimenta,
fazendo-se publicidade movel. Provoca impacto visual de pessoas que participam
de eventos, seja turista, patrocinador ou colaborador, dando o destaque de todos
participantes vestidos com a camiseta semelhante, causando impacto positivo
para o evento. Assim, eventos de gastronomia, ¢ de outros segmentos, passam a
ser divulgados com camisetas além de marcas de patrocinadores e colaboradores.
Acerenza (2002), explica essa realidade afirmando que:

As atragdes de eventos, sdo aquelas em que um acontecimento constitui o
principal fator para que o turista visite o lugar, como ¢ o caso de feiras e
exposicdes, congressos e convengdes, acontecimentos especiais, tais como:
evento esportivo, festival ou concurso de beleza (Acerenza, 2002, Pag. 245).
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O estado da Bahia, no litoral do Nordeste do Brasil, promove sistematicamente,
eventos gastronomicos: “Festival de Cultura e Gastronomia”, na Praia do Forte,
na Mata de S@o Jodo, assim como o “Festival Tempero” que homenageiam a
cultura e gastronomia local com musica, artesanato, moda e culinaria, como
atrativo turistico. Camiseta de malha usadas nesses eventos constituem midia
cultural de massa, social, comercial com potencial de divulgacao turistica como
apresentado na Figura 2.

Figura N° 2: Camiseta de malha da marca Tempero no Forte

Fonte: Pagina da Loja Virtual Tempero no Forte®

O poder de comunicagao da camiseta de malha, usados e vendidos como souvenir,
constituem outdoor ambulante, porta-voz, simbolo tangivel do turismo e meio
de informacdo. “Ndo se vendem somente objetos materiais, mas imagens de
destinos, assim como satisfacdo de desejos de clientes, concretizagdo de sonhos
induzidos pela promogao de produto” (Coriolano, 2014, Pag. 250). O produto
vendido, em locais turisticos, serve de base de sustentacdo da atividade econémica
e de divulgagdo de eventos. Portanto, nos eventos o planejamento, execugdo € a
participacdo de comunidade, divulgam imagem propria, pois o signo se torna a
caracteristica principal para promover o evento ou o segmento turistico do lugar.

5 Disponivel em: <https://www.temperonoforte.com.br/mercado-do-forte/moda/blackpim.html>
Acesso em 11 julho 2022.
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Camiseta, apesar de vestimenta simples, é objeto universal, serve de meio de
comunicacdo visual para divulgacdo de identidade de lugares a exemplo de
Paris, Cancun, Jericoacoara e muitos outros. De objeto raro a popularizagio, no
turismo, a comunicagdo fortalece a indumentaria, que se torna costume e pratica
de turista. Assim, viagens tornam-se experiéncia intangiveis, remetem a camiseta
como vestimenta, materializam situagdes vivenciadas pelos turistas, fazendo do
sonho da viagem algo palpavel, posto que, a camiseta passa a ser o principal
objeto da lembranga. Vestir camiseta é forma simples de sentir € comunicar as
pessoas em contato com o lugar visitado a experiéncia turistica. A camiseta de
malha se populariza pela praticidade, conquistando o turismo.

Atribui-se significados a vestimenta que cria novas linguagens, midiatica verbal e
formas de expressao. A linguagem inerente a vestimenta, singular, forma ndo verbal
de comunicag¢ao, possibilita expressao individual e coletiva de usuarios. Desde o
inicio “roupa” € ndo apenas forma de protecao, mas forma de expressao das pessoas
(Santos, 2009). A linha cronologica da camiseta de malha ¢ explicada na Figura 3.

Figura N° 3: Linha cronologica da camiseta

]‘;SLMannhelrns usAMm camisetns

underwear, € o comego da revolugio,
da camiscta de malha no vestudrio,
depois fica famosa no cinema ¢
imortalizada por icones da juventude
rebelde como James Dean e Marlon
Brando.

1960
Camisetas no cinema revelam

lsensualidade entre as atrizes ¢ surge| |

o inicio de uma geragio consciente
que luta por ideais, paz e amor.

Cranc (2006, p353) diz

Camisetas Surgem questics Estamparias > (200
atingem staius| | ativistas ambientais e surgem com que “camiseta fala de
de icones de sociais por meio da cstampas crativas, _ assuntos ligados a
contestagio camiseta de malha, com atvistus © ideologia, ‘.il_ ETEnCas,
com Mensagens contra a ccnceltas.m(poﬁlos . mitos, 'pulltll;l:-a. rui;:'j,
mensagens de | Hiscriminagéio racial e de| pela camiseta. Elu leénero e lazer”. No século
liberdade de género. E pega usada pass 4 ser meio . XXI, surgem novos
expressin e para protestos de grupos de comunicagiio e idolos, movimentos ¢ a
sexual de si. socials, tribos come de expressio camiseta que EmthﬂCH
punks e outros. individual. pissa i seT um \'c_:lculn de
comunicagio.

Fonte: Elaborado pelas autoras.
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Estudos de Jenkins (2009) demonstram que camiseta é “agente indicador
de mudancas, revolugdes, aproximagdes de grupos sociais, interatividade
e transmidiatizagdo®” (Jenkins, 2009, Pag. 17), ou seja, comunicagdo entre
diferentes plataformas midiaticas. Compra-se camiseta por diversos motivos
e nao simplesmente para uso, mas pela divulgagdo de imagens, ideais, pela
identificacdo com estilo, desde rebeldia, atentando para palavras e estampas,
sobretudo, conforto que a peca oferece no dia a dia. Qualquer que tenha sido o
motivo de uso de camiseta, seja no turismo ou nio, em algum momento todas
concordam com Barros (1988, Pag.55) que “é a necessidade que dita o uso, ndo
uma nova concepgdo de vida, expressa na maneira de se vestir, o que definiria
um estilo”.

O Consumo da Camiseta como Souvenir no Turismo

O consumo tem fungdo maior do que satisfagdo de necessidades materiais:
“colabora na reprodu¢ao de grupos sociais” (Barbosa, 2008, Pag.14). O estudo
fenomenologico, dominio da consciéncia sobre varios significados simbolicos,
sob critérios hedonicos’ e estéticos, tendo como resultado experiéncia de prazer,
pois o hedonismo envolve sentimentos e emogdes causados por estimulos que
interpretados e ressignificados, rompem os limites da realidade.

A experiéncia de consumo ¢ vista como busca dirigida as fantasias, sentimentos
e diversdes. (Holbrook y Hirschman, 1982) apresentam estudo da diferenga de
comportamentos de compra entre heddnicos e utilitarios. E o que acontece com
o consumo de camisetas no mercado turistico, em decorréncia da intuicdo de
empresarios em valorizar desejos de turista, o que o leva a mudangas instigadoras
de oferta de produtos.

O consumo relaciona-se com anseios € gostos que instigam turistas ao consumo de
camiseta de malha, levando o produto a ser relacionado com a atividade turistica
e fazer parte de experiéncia de viagens. Nesta perspectiva, Horodyski, Manosso
e Gandara (2014, Pag. 209) dizem que “o consumo de souvenirs ¢ repleto de
oportunidades de analises porque, inevitavelmente, despertam desejo por parte de
turistas”. Consumo ndo ¢ apenas pratica material, mas produg¢ao de significados,

6 Transmidiatizacdo, significa a comunicagio entre diferentes plataformas midiaticas (Jenkins, 2009).
7 “Hedénico é entendido como as facetas do comportamento do consumidor que estio relaciona-
das com aspectos multisensoriais, fantasiosos e emocionais na interagdo do individuo com produtos
e servigos” (Holbrook y Hirschman, 1982, Pag. 82).
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pois pessoas movidas pela midia e publicidade tornam a compra quase dever na
sociedade capitalista (Lipovetsky, 2007; Debord, 1997).

Conhecer o perfil do turista ajuda na escolha de destino da viagem, assim, fica notdrio
qual o segmento turistico que atende as diversas necessidades do turista. O consumo
de camiseta nos segmentos turisticos, ¢ motivagao ao consumo, do publico que integra,
para praticar o uso e criar visibilidade de evento ou lugar, em viagem. O Quadro 1,
apresenta a relacdo da camiseta de malha com segmentos turisticos.

Quadro N° 1: Relagdo camiseta com segmentos turisticos

PUBLICO QUE
INTEGRA

MOTIVACAO DA
VIAGEM

CAMISETA
USADA NO DESTINO

Eventos e Negocios | Visitante e Palestrante Camiseta com divulgacéo dos eventos

Ecoturismo e Contempla a Natureza Camiscta com logomarca da aventura

Aventura
Sol e Mar Atividades a Beira Mar | Camiseta da linha UV que promove o
destino local
Vida Rural Amantes do campo Camiseta estampada com o meio ambiente
natural
Espiritualidade Peregrinos Religiosos Camiseta religiosa geralmente em grupos

Prato ou Produto
Tipico

Chefs e Estudantes de
Gastronomia

Camiseta que divulga a gastronomia local

Conhecimento

Estudantes. Educadores

Camiseta educacional e cultural

e Pesquisadores

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Ao analisar aspectos do consumo, em relagao a quantidade de produtos disponiveis
no mercado, o turista tem intencdo de consumir o que desenvolve ilusdes
autonomas entre realidade, fantasia e imaginagao que atua sobre as expectativas
do consumidor. “Os individuos empregam poderes imaginativos e criativos para
construir imagens mentais que consomem pelo intrinseco prazer que as imagens
proporcionam” (Campbell, 2001, Pag. 114).
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Consumo turistico envolve escolha de destino turistico, primeira coisa a ser
consumida, formas de viagem, comportamentos sociais ¢ segmento turistico que
inclui, o ato de compra/consumo, consideravel experiéncia turistica. O consumo
¢ fato fundamental de diferenciagdo social, pois ha relacdo entre nivel social e
consumo, em cuja acao, ndo se separa objeto consumido e signo, isto é, consumo
real e imaginario. A logica implacavel da mercadoria apoia-se na semiologia
e defende a ideia de que consumo tem, na esséncia, manipulacdo de signos
(Baudrillard, 1970).

Contudo, consumir artesanato, artigos alimenticios, audiovisual e industrializados
considerados souvenirs, desde que representem experiéncias vividas pelo turista
e memorizem lembrangas de destino turistico (Horodyski, 2014), bem como, a
camiseta de malha. Produtos frequentemente oferecidos em espagos publicos
fazem parte da oferta turistica e consagram espacos de venda de souvenirs.
“Sabe-se que o elemento definidor de turismo ¢ lazer em viagem, remete ao cerne
do turismo, porquanto, sem viagem e lazer, prazer e satisfacdo, nao ha turismo”
(Coriolano, 2006, Pag. 40). E o consumo esta inerente a todas as agoes.

Turista consome souvenir associado a processos culturais e historicos de lugares,
sendo o turismo oportunidade de consumo de objetos com significados que
auxiliam o entendimento ¢ a constru¢do de identidade local. Machado e Siqueira
(2008, Pag.6) afirmam que “apesar do souvenir ser adquirido em troca comercial,
ndo deixa de representar aquilo que ‘anfitrides’ escolhem para identificar a si
mesmos”.

E possivel afirmar que souvenir divulga destinos turisticos (Wicks, 2004), sendo
elemento do marketing turistico (Nyffenegger y Steffen, 2010). Exemplo ¢ turista
fa dos Rolling Stones, gosta de rock e compra camiseta impressa com simbolo
ou slogan iconico da banda. Logotipo dos Rolling Stones ¢ a estampa de camiseta
iconica, desenhada, em 1970, pelo designer John Pasche, com o intuito de
assemelhar aos labios do vocalista Mick Jagger, como se vé na Figura 4.
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Figura N° 4: Camiseta logotipo da banda dos Rolling Stones

Fonte: Compilagao das autoras®

Na perspectiva cultural e histérica de lugares, “cartdes postais, fotos, camisetas,
emblemas, moda local, arte nativa, videos tornam-se redutos da memoria”
(Wainberg, 2003, Pag.16). Camisetas fazem-se lembrangas, mimos, souvenirs,
com significado simbdlico, que resgatam memorias relacionadas a destino.
O turista compra camiseta de malha em viagem, associa estampa ao destino ¢
leva memorias para casa, em recordagao de momentos, cada vez que a reutiliza.
Souvenirs, segundo Freire-Medeiros ¢ Castro (2007, Pag. 36) sdo objetos que o
turista traz consigo e “representam materialmente vinculo entre o lugar visitado
e o de retorno”. Exemplo de camiseta de malha no turismo ¢ a cldssica com
slogan “I Love New York”, logotipo base da campanha publicitaria usada desde
1977 para promover o turismo, no estado de New York, desenhado pelo designer
grafico Milton Glaser, em 1976, Figura 5.

8 Montagem a partir de imagens coletadas no site hypeness.com.br
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Figura N° 5: Camiseta “I love NY”
il A

Fonte: Pagina Loja Virtual Shopee’

O designer apos ataques terroristas de 11 de setembro de 2001, em New York
(EUA), mostra apoio a causa e desenvolve nova versdo da estampa classica com
outro slogan: “I love NY more than ever”, com destaque da mancha escura no
coracdo, simbolo de fortalecimento do povo, em luto, e amor pela cidade. A
venda da camiseta com novo slogan € outro incentivo para fortalecer a economia
de New York e o retorno de turistas, apds ataques terroristas ver Figura 6.

9 Disponivel em: <https://shopee.com.br/CAMISETA-I-LOVE-NY-i.308974372.3163702770>
Acesso em 11 ago 2021
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Figura N° 6: Camiseta “I love NY more than ever”

Fonte: Pagina Loja Virtual W3 uniformes Corporativos.'’

As camisetas deixam de ser pegas simples de um guarda-roupa e passam a
ostentar marcas de fabricantes em letras garrafais (Lopes, 2005). Vestir camiseta
virou status social atribuindo as pessoas o controle sobre suas identidades
Figura 7. Como se a camiseta exibisse a¢des de rebelar-se, protestar, divulgar,
criticar. A camiseta vende e engana, como papel em branco, sua natureza ¢ livre
e favorece comunicacdo eclética: “nela, tudo pode ser escrito, tudo pode ser
estampado” (Joffily, 1988, Pag.12). O individuo ndo percebe que transmite algo
sobre personalidade por meio da roupa e associa a caracteristica da camiseta a
simplicidade, objetividade e funcionalidade (Barros, 1988). E nesse contexto, o
uso pelo turista € inserido nos costumes e praticas do turismo pela peculiaridade.

10 Disponivel em:https://w3uniformes.com.br/camisetas-com-frases/. Acesso em 16 de julho 2022.
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Figura N° 7: Camisetas com letras garrafais
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Fonte: Pagina da vougue.globo.com "

Lipovetsky (1989, Pag.171), sobre uso de camisetas, afirma que “jamais se
consome um objeto por ele mesmo ou por seu valor de uso, mas em razao de valor
de troca, signo, em razao do prestigio, status, da posi¢do social que confere.”

Assim, destinos de turismo de compra como Florida (EUA), cidades de Orlando
(EUA) e Miami (EUA) servem de exemplo de consumo turistico de camiseta de
malha. Consumo, segundo Campbell (1995) constitui sistema de significados,
em que ndo se consome o proprio bem, mas o significado atribuido a este bem. O
turista, que consome camiseta turistica, € aquele que mescla a motivagao turistica
com a satisfa¢do de mostrar o uso do objeto amado, como faz o turista que visitou
a Disney Figura 8.

11 Disponivel em: <https://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2013/09/um-tour-pela-
-primeira-loja-da-gap-no-brasil-instalada-no-jk-iguatemi-sp.html> Acesso em 11 ago 2021.
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Figura N° 8: Loja de camiseta na Disney

Fonte: Pagina do Blog Disney de novo'?

O consumidor dependente da producao industrial das diferentes producdes busca
também produtos fora do padrao da produgdo em série e em massa (Baudrillard,
2008). Assim, a producdo monopolista moderna como a de camisetas de malha
ndo se limita a simples produgdo de bens, revela-se como producao de relagoes e
diferencas sociais.

Representatividade da Camiseta de Malha no Turismo

A camiseta de malha objeto que representa fendmeno turismo, em denotagao
da forma como a atividade econdmica se apresenta a consciéncia do turista, e
ajuda a captar a esséncia dos fendmenos: turismo e camiseta de malha. Turismo
¢ fenomeno moderno, criativo que envolve produtores, consumidores, residentes
e turistas que interagem.

A evolugdo da camiseta de malha permeia o turismo como forma de expressao
e representagdo do vestir. A camiseta de malha versatil, registra momentos
vivenciados, novos e antigos e revela mensagens que produzem efeito favoraveis

12 Disponivel em: https://www.disneydenovo.com/outlet-da-disney-orlando/ Acesso em 11 ago 2022.
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a midias. Possui alto grau de obsolescéncia, como camiseta em uso de eventos em
que se explicitam frases ou datas eternizadas como em festa de réveillon, Figura 9.

Figura N° 9: Camiseta “ano novo”
g

Fonte: Pagina da Loja Virtual Elo7"

O turista consumidor de camiseta de malha considera a experiéncia do consumo
fundamental, no processo de viagem, ndo pelo fato da compra, mas pela
representatividade que a camiseta transporta. Sabe-se que o “turismo, fendmeno
socioecondmico, estabelece fortes vinculos com o consumismo, que se manifesta
com prevaléncia no comportamento daqueles que viajam” (Godoy, Vidal, y Mees,
2019, Pag.6). O turismo ¢ explicado pelo consumo de bens tangiveis e intangiveis,
e, um dos principais objetos envolventes de consumo da experiéncia do turista é o
souvenir. O consumo de souvenir esta relacionado a experiéncias e atitudes de turistas,
na relagdo com o espaco urbano, “de forma emocional e racional, sendo o souvenir
objeto de consumo intrinseco a atividade turistica” (Horodyski, 2014, Pag. 72).

13 Disponivel em: <https://www.elo7.com.br/lista/camiseta-personalizada-ano-novo> Acesso em:
11 julho 2022.
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O perfil do turista investigado revelou preferéncia de lugares e objetos de
consumo, estilo de vida e modo de vestir. Levy (1959), autor pioneiro em analise
do sentido real do consumo, demonstra como os simbolos sdo percebidos e
aceitos conforme a tipologia do consumidor (Levy, 1959). A motivagdo que leva
os investigados ao consumo de camiseta esta na representatividade da vestimenta,
diante do mercado turistico. Aplicou-se formulario na ferramenta Google Forms,
on-line, com 50 participantes, via e-mail ou link. Os participantes identificaram-
se como estudantes do ensino fundamental, universitarios, médicos, professores,
engenheiros, advogados, psicélogos, mestrandos, mestres, doutores, empresarios
e servidores publicos.

Os participantes que responderam o formulario informaram que utilizam
camisetas de malha, em viagem, adotam a pratica do uso de camiseta, como
vestimenta e souvenir. Predominou participantes na faixa etaria de 35 a 65 anos.
reconhecem a camiseta de malha como boa vestimenta € bom souvenir, e todos
consideram uteis durante e apos a viagem. As observagdes denotam que os
entrevistados tém a camiseta como: lembranga pessoal, meio de comunicagio
nao verbal, objeto de desejos de uso em viagem, identifica estilo de vida, pecas
belas e confortaveis, roupa especial, objeto de souvenir para presentear amigos
e parentes, materializacao de situacdes vivenciadas, atrativo turistico e cultural.
Levy (1963, Pag.217) diz que “os estilos de vida influenciam o modo como
consumidores compreendem produtos ou marcas e como significagcdes afetam as
decisdes”.

Assim, confirma-se a relevancia da camiseta de malha como parte da experiéncia
turistica, servindo para recordar emog¢des e momentos vividos na viagem.
Machado e Siqueira (2008, Pag. 6) constatam que “souvenir evoca sentimentos
experimentados pelo turista na viagem, como aqueles que emergiram em
interagdes com moradores ocorridas durante realizagdo de compras”.

A maioria dos turistas compra camiseta de malha para si e para presente, o que
favorece a atividade turistica do lugar visitado, sendo esse consumo, recurso para
manuten¢do do turismo mundial, essencial a economia dos lugares visitados.
Camisetas sao souvenir eclético relativamente acessiveis, objetos que rememoram
viagem, com representatividade significante no turismo.
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Conclusao

Diante da analise apresentada, conclui-se que camiseta de malha simboliza
fendmeno turistico, assim como veiculo de comunicagdo, souvenir envolvente,
vestimenta confortavel, propaganda ambulante. Trata-se de objeto que constroi
identidade humana e turistica, porta voz, simbolo tangivel de turismo, leve e
eclética. Transmite simplicidade, informalidade, visibilidade e, de acordo com
quem a veste, mantém também postura formal.

Conclui-se que o objeto serve de representagdo ao fenomeno turismo, com grande
relevancia, comprovada pelo método fenomenologico, no sentido de captagdo da
esséncia do objeto a assimilagdo de coisas em si mesmas. Assim, alcanga-se a
esséncia do fendmeno, em estudo, no campo da comunicagdo nao verbal e visual,
e pelo exercicio da semiotica, a camiseta € signo visual, percebido, na mente,
como imagem. Por meio da fundamentagdo historica tedrica e empirica, confirma-
se que a camiseta de malha tem impacto positivo no turismo, em viagem € no
retorno ao lar. Camiseta ¢ signo ou simbolo de construcao de identidades, relagdes
sociais que tangibilizam o turismo. Seu uso constitui fendmeno que perpassa o
processo evolutivo e possibilita expressdo individual e coletiva, entre culturas,
como simbolo da sociedade pds-moderna. As camisetas transportam mensagens,
mediante cores e estampas, levando sentimentos e emogdes que perpassam esse
objeto midiatico do turismo. A metamorfose da camiseta de malha transforma-a
em peca democratica do vestuario turistico.

Conclui-se também pelas respostas dos participantes que camiseta de malha
traz recordacdes de viagem, sendo veiculo de promogao cultural que favorece a
atividade turistica. As camisetas transportam-se a memorias evocadas por slogans,
frases ou estampas que divulgam destinos turisticos fazendo-se fenomenais ao
gosto do turista. No turismo, camiseta de malha ¢ souvenir, indispensavel em
viagens, vestimenta leve e confortavel, simples e harmonica, que agrega milhoes
de turistas mundo afora.

Por fim, a conclusdo ¢ que a camiseta de malha no turismo ¢ fenémeno cultural
e socioecondmico que afetam tanto a ordem social quanto a economia de lugares
turisticos. O crescente uso de camiseta de malha no turismo constitui consumo
que perpassa turista, cidadao e consumidor que a considera souvenir e vestimenta,
assim, fendmeno defensavel cientificamente.
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